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附件 1 

2017 年两岸大学生汉字文化创意大会由两岸大学生汉

字文化创意作品征集与评审、两岸大学生汉字文化创意大会

工作坊申报与成果展示、两岸大学生汉字文化创意作品展览

3个部分组成。 

    一、两岸大学生汉字文化创意作品征集与评审 

（一）征集作品类型 

     以中国汉字为创意元素注重与社会应用相结合，并能

够进行合理转化落地的设计作品，鼓励已经实现创意作品转

化落地的作品参赛。 

    1.平面设计组：包括汉字视觉设计、标识设计、书籍装

帧字体设计、包装设计、海报招贴设计、字库设计等。 

    2.产品设计组：含综合家居产品及家具设计、文化旅游

产品设计、首饰设计，其他各类与生活相关的具有高艺术品

质创意产品设计。 

3.空间设计组：包括以室内设计、环境艺术设计、建筑

设计、展示设计等设计形式。 

4.数字多媒体设计组：包含交互设计、新媒体软件设计、

动漫及网络游戏设计等。 

（二）作品要求及提交格式 

    1.作品提交要求 

报送的作品按照组别均以平面方式提交作品照片、设计

http://baike.sogou.com/lemma/ShowInnerLink.htm?lemmaId=64704658&ss_c=ssc.citiao.link
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效果图（模型图片）、视频，具体要求如下： 

①报送设计作品电子稿件（或实物模型照片电子稿）及

设计说明，电子文件不小于５Ｍ。 

②报送统一在活动指定邮箱发送作品电子文件。 

③作品网上报送日期截至 2017 年 9 月 3 日。 

   2.对于需要提供实物类、或其他原文件作品的作者，组

委会将通知相关作者，并告知具体报送事宜。 

①实物类作品 

实物类设计作品或模型长、宽、高尺寸原则上不得超过

120cm，作品如因需要超出尺寸，须向活动组委会提出申请

及说明。提交实物作品或模型的同时，提交作品设计说明，

设计说明应以电子版的方式刻录光盘，并在光盘包装正面用

正楷以“组别+学校名称+作者姓名+作品名称+联系方式”格

式注明信息。设计说明应图文并茂，有一定的版式设计。（如

有特殊展示要求，应以效果图形式表现，特殊展示所需及展

示工作由作者本人承担。） 

实物作品或模型在提交时应自行包装完好，在包装外部

及实物作品或模型底部以“组别+学校名称+作者姓名+作品

名称+联系方式”格式注明信息。 

②非实物类作品 

根据不同类别提供各类相应可供运行的源文件，并对其

设计原理、呈现方式及运用效果作详细阐述。 

 （三）参评者资料处理与作品版权事项 

1.所有可由电子文件再行制作的作品概不退件，美术、
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书法、篆刻及其他不可再制的特殊作品予以退件。 

2.参评作品必须是参评者本人（或团体）的原创作品，

如有抄袭他人创意、想法的行为，或作品发生知识产权、版

权纠纷等，大会秘书处将取消其参评资格，追回获得奖项，

并由参评者自行承担后果。 

3.评审专家委员会拥有作品评选的绝对权利，大会秘书

处有权拒收对各国文化、民族尊严或道德有侵犯以及不符合

参评要求的作品。 

    4.主办单位拥有将参评作品之版面使用于展览、平面出

版物、新闻宣传的权利。 

    （四）作品评审方案 

评审方式： 

评审组由活动组委会组织两岸汉语言文字研究专家及

学者、视觉设计、文创产业等领域的专家组成。 

将分别分组评出共 300 件进入选作品，并在 300 件入选

作品中评出等级奖作品 120 件。奖项分为金奖 2名/组，共 8

名；银奖 4名/组共 16 名；铜奖 8名/组共 32 名；优秀奖 64

名。金银铜奖作者指导教师可获得相应的指导教师奖。 

评审标准： 

1.创意因素：作品需具有较高的设计创意。能体现主题

文化和艺术性的完美统一、体现原创性和个性化的完美统一，

并具有专业发展前沿性。 

2.技术因素：作品必须具备相关工艺制作技术。制作完

整、严谨，主题鲜明，内容丰富，且具有文化感染穿透力。 
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3.艺术性因素：参评者需要在作品中体现艺术审美。能

准确表现主题，有较强的艺术感染力。 

4.实用因素：作品充分考虑到在现实生活中达到的现实

效果及应用价值。具有较强的实用性，通俗易懂又具备创意。 

5.实验性因素：作品充分考虑到前瞻性，具有一定的设

计探索。 

    6.环保因素：作品应考虑体现绿色、简约、低碳，具有

环保理念设计。 

    （五）参评说明 

大会秘书处保留本办法最终解释权，与本次活动有关的

任何未尽事宜，均由大会秘书处进一步制定规则并进行解释。 

    二、两岸大学生汉字文化创意工作坊申报及成果展示 

两岸大学生汉字文化创意工作坊将分为大学生汉字文

化创意工作坊实施阶段和大学生汉字文化创意工作坊作品

展示两个阶段。 

第一阶段：大学生汉字文化创意工作坊实施阶段： 

1、时间：2017 年 8 月 20 日——25 日 

2、地点：南京艺术学院 

3、活动成员构成： 

由各高校自愿申报入坊（申报表见附件），申报表请于 6

月 2日前寄送至大会秘书处。组委会择优选用 5组左右工作

坊；邀请两岸汉语言文字研究专家及学者、视觉设计、文创

产业等领域的专家对大学生汉字文化创意工作坊的实施予

以推动、指导及推介转化；组织发动部分高校师生、中小学
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学生及部分市民，免费参与工作坊实施活动。 

4、活动形式： 

①由汉语言文字研究专家及学者、视觉设计专家针对工

作坊研究主题提出建议、正确引导并推动计划实施，形成创

意成果。 

②相关文创产业专家根据创意成果提出宣传推介方式，

探寻转化落地途径。 

③工作坊成员与现场观众深入互动，展示工作坊集体性、

参与性、互动性、体验性的艺术实践特质。 

④组织工作坊成员及专家走进相关文化创意园及文创

企业，进行实地调研、考察与交流。 

5、大学生汉字文化创意工作坊实施阶段申报时间： 

2017 年 3 月 15 日至 6月 2日。 

2017 年 6 月底，组委会将根据各高校所提交工作坊方案

组织评审，选取 5组左右工作坊参加实施阶段活动，并通知

评审通过的工作坊在指定时间内组织工作坊准备展示工作。

现场展示由承办单位统一提供基础展位。展位和平台的具体

布置由各参展队伍根据所提供的展示效果图负责展示布置。 

6、大学生汉字文化创意工作坊实施阶段相关费用：实

施阶段期间工作坊活动费用由组委会提供（含工作坊组成人

员食宿，参与实施阶段活动的工作坊人员每组不超过 5人）。 

第二阶段：大学生汉字文化创意工作坊作品展示 

1、时间：2017 年 11 月初（与两岸大学生汉字文化创意

作品展览同时进行） 
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2、地点：南京艺术学院美术馆 

3、工作坊作品展示形式：拟展示从征集活动中遴选出

的 10 组左右优秀工作坊作品，通过平面图文、数字媒体、

成果实物或效果图等手段运用，多方位展示。同时邀请相关

两岸汉语言文字研究专家及学者、视觉设计、文创产业等领

域的专家参与展览、互动体验及研讨，以期推动工作坊成果

的转化落地，寻求更为广阔的创意设计运作模式。 

4、展示内容： 

①工作坊工作流程介绍。可通过平面图文、数字媒体等

手段进行展示。应包含前期策划、制作实施过程、宣传转化

效果、工作坊人员构成等几个方面。 

②工作坊成果展示。可通过成果实物、效果图等手段全

方位、立体的艺术化展示工作坊研究成果。 

③现场演示及设计互动。工作坊成员利用工作坊设计制

作工具，通过对课题的模拟研究、制作演示，直观展示工作

坊成果制作实施过程，同时具有一定参与性、互动性及实验

性的特点。 

三、两岸大学生汉字文化创意作品展览 

1、时间：2017 年 11 月初 

2、地点：南京艺术学院美术馆 

3、展览组成及内容：展览由大陆展览及台湾展览两部

分组成。展览作品为征集活动中遴选出的优秀作品，展示方

式为平面、空间、数字影像等多种形式。展览作品数量在 120

件左右，大陆及台湾入展作品数量将按一定比例划分。开展
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当天将邀请台湾方面的代表参与。在本场展览结束后，可另

选部分有场地条件的高校进行巡展。大陆巡展结束后，在台

湾选择适合的高校进行展览。展览现场将发布优秀作品集。 
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附件 2 

    注:1.种类请注明平面设计、产品设计、空间设计或数字多

媒体设计。2.请于 9 月 3 日前将此表及作品电子版发至

nyysczysjc@163.com。 

作品名称  

  种类  指导教师  

姓名  

出生年月  性别  民族  

地区  

学校  

院系  专业  年级  

移动 

电话 
 邮箱  

设计创意

说明（100

字以内） 

 

 

 

 

 

 

 

 

备注  

mailto:nyysczysjc@163.com
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附件 3： 

 

单位：              联系人             电话： 

工作坊名称  

组成人员 

姓名 专业方向 姓名 专业方向 

    

    

    

    

所在学校  所在院系  

所在地区  

指导教师  联系方式  

项目联系人  联系方式  

工作坊内容  

工作坊简介 

 

 

 

 

通讯地址  

备注  
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